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Techniki nieetyczne w pozycjonowaniu stron internetowych

Ponizsza lista zawiera zestawienie technik, ktére sg traktowane jako nieetyczne i
zaprzeczajace idei dostarczania uzytkownikom w wynikach zapytah adekwatnych informacji i
o wysokiej jakosci. Wykorzystywanie ponizszych technik w obrebie serwisu moze przyczyni¢
sie do jego trwatego usuniecia z bazy danych wyszukiwarki lub katalogu przestrzegajacego
ponizszych wytycznych.

1.

Umysline tworzenie struktur sktadniowych kodu HTML wbrew specyfikacji jezyka
hipertekstowego, dostepnej pod adresem http://www.w3.org/, w celu podniesienia
wartosci strony w mechanizmach wyszukiwawczych (np. nadmierne, nieuzasadnione
wykorzystanie znacznikéw <h1></h1>).

Niewtasciwe wykorzystanie stow kluczowych, w tym:

a. Nadmierne umieszczanie ich w tresci serwisu, nie znajdujace logicznego
uzasadnienia (np. nielogiczne akapity tekstu, wypunktowanie stéw, sztuczne
zawyzanie ilosci stow);

b. Umieszczanie ich w meta tagach niezgodnie z ich przeznaczeniem lub tworzenie
wiasnych meta tagéw do tego celu;

c. Umieszczanie ich w opracowanych w tym celu komentarzach i innych fragmentach
kodu, ktore sg przez caty czas niewidoczne dla wszystkich uzytkownikow
odwiedzajacych strone (np. ukryte warstwy, tekst w kolorze tta);

d. Wykorzystywanie stow kluczowych nieadekwatnych do zawartosci merytorycznej
witryny, naruszajacych dobre imie i prywatnos¢ osob fizycznych oraz nazw firm,
organizacji i znakéw handlowych nie dotyczacych witryny, a w przypadku znakéw
chronionych — wykorzystywanie ich wbrew woli wiasciciela;

Rejestracja w wyszukiwarkach i katalogach:

a. stron o identycznej lub prawie identycznej tresci pod kilkoma ré6znymi adresami
internetowymi (domenami);

b. z modyfikacjg nazwy serwisu nie majacej odzwierciedlenia w zawarto$ci
merytorycznej witryny, a majaca na celu jedynie uzyskanie lepszej pozycji na liscie
(np. tytutowanie postaci ,ABC ...”, ,123 ...”);

c. c.zwykorzystaniem nieprawdziwych, nie odpowiadajgcych zawarto$ci merytorycznej
witryny informacji (zbyt dtugie lub nieprawdziwe opisy, podawanie nieistniejgcych
adresow email w formularzach rejestracyjnych, brak zgodnosci strony z kategorig
tematyczng i wersjg jezykowaq katalogu);

Prezentowanie innego kodu zrédtowego strony robotom wyszukiwarek i uzytkownikom —
w szczegolnosci redaktorom katalogéw na czas rejestracji wpisu — do osiggniecia
wyzszych pozyciji (,cloaking”).

Opracowanie zoptymalizowanych stron internetowych przeznaczonych wytacznie dla
robotow, na ktérych nastepuje natychmiastowe przekierowanie na docelowg strone
serwisu (,doorway pages”).

Przywtaszczenie catosci lub czesci chronionego lub zoptymalizowanego kodu HTML z
innych witryn internetowych.



7. Powielanie kodu HTML wtasnego serwisu i tworzenie stron nie niosacych ze sobg
wartosci dodanej dla odwiedzajacych je uzytkownikéw, a w szczegdlnosci:

a. tworzenie stron zawierajgcych specjalnie spreparowany tekst tworzacy pewne
logiczne fragmenty ze zwrotami spamowymi (,weaving”, ,dilution”, ,phrase stitching”);

b. tworzenie stron zawierajgcych specjalnie spreparowany tekst sktadajgcy sie z
niepowigzanych miedzy sobg logicznie wyrazen i tresci spamowych (,dumping”);
tworzenie stron zawierajgcych tylko i wytgcznie odnosniki do innych stron;

d. tworzenie stron wyswietlajgcych tylko i wytacznie inne strony w ramce/ramkach;

e. tworzenie poddomen dla sekcji serwisu, ktére nie posiadajg odrebnych, kluczowych
funkcjonalnosci lub nie stanowig bogatego i unikalnego pod wzgledem
merytorycznym zrodta informacji;

8. Tworzenie serwisow i stron internetowych zawierajacych odnosniki do danego serwisu w
celu zwiekszenia ich ilosci (zwiekszenie wartosci parametru "link popularity") i
poprawienia pozycji serwisu w rankingach systemow wyszukiwawczych.

Materiaty Zzrédtowe

1) SEO Code of Ethics, http://www.bruceclay.com/web_ethics.htm;

2) SEO SPAM, http://www.bruceclay.com/EmergingStandards.htm#seospam;

3) IPEA Code of Ethics, http://www.search-marketing-association.com/code-de-
deontologie.htm;

4) IPEA Spam definition, http://www.netbooster.co.uk/netbooster-web-positioning/netbooster-
spam.html;

5) wytyczne dla redaktorow DMOZ, http://dmoz.org/World/Polska/guidelines/spamming.html;
6) Web Spam Taxonomy, http://dbpubs.stanford.edu:8090/pub/2004-25/en/;



http://www.bruceclay.com/web_ethics.htm
http://www.bruceclay.com/EmergingStandards.htm#seospam
http://www.search-marketing-association.com/code-de-deontologie.htm
http://www.search-marketing-association.com/code-de-deontologie.htm
http://www.netbooster.co.uk/netbooster-web-positioning/netbooster-spam.html
http://www.netbooster.co.uk/netbooster-web-positioning/netbooster-spam.html
http://dmoz.org/World/Polska/guidelines/spamming.html
http://dbpubs.stanford.edu:8090/pub/2004-25/en/

